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NARRATIVAS MIDIATICAS COMO FORMA DE PENSAMENTO
UNICO: APONTAMENTOS DO SITE MANCHETOMETRO
SOBRE OS PRINCIPAIS RELATOS DOS GRANDES MEDIA
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Resumo:

O presente artigo teve como objetivo discorrer sobre algumas reflexoes possiveis
que dizem respeito a necessidade humana de criar narrativas unicas para o
“real” ao longo dos tempos e a aceleracdo deste processo ocasionado pela
técnica e seus desdobramentos, hoje, perceptiveis no que alguns chamam de
processo de midiatizacdo da sociedade. A titulo de ilustracdo, realizamos uma
descricdo-analitica sintética de alguns dados sobre as referéncias midiaticas do
pais presentes no site Manchetometro, iniciativa da UFRJ que acompanha e
monitora os niveis de parcialidade dos principais media brasileiros.
Confirmamos algumas suspeitas sobre o tratamento de determinados
acontecimentos e, dessa maneira, opinamos em alguma medida: aquilo que tem
sido referéncia de “real” e “verdade” e aquilo que tem ficado a margem no
regime de visibilidade mididtico.
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Abstract:

This article aims to discuss some possible considerations concerning the human
need to create unique narrative for the "real" over time and the acceleration of
this process caused by the technique and its consequences today noticeable in
what some call process media coverage of society. By way of illustration, we
made a synthetic-analytical description of some data on the media references of
the country, present in Manchetometro site, UFRJ initiative that came daily and
monitors the bias levels of the main Brazilian average. Confirmed some
suspicions about the treatment of certain events and thus, to some extent opine:
what has been reference "real” and "true" and what has stayed on the sidelines
in the media visibility regime.
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Introducao

A estética televisual é dominante como mediacao da realidade social. Apesar
da influéncia cada vez maior da web, a televisao permanece como referéncia para a
populacdo, como constata a recente pesquisa sobre consumo de midia, feita pelo
governo federal’. Sabemos que o processo de interacdo simbdlica via internet vem
alterando esse cenario, dando margem a uma disputa de narrativas sobre o “real”s.
Aqui, chamamos de “real”, tal como Veron (2001), ndo necessariamente um ontos
idéntico para todos, mas sim como medidas de universos simbolicos mais ou menos
compartilhados por meio de narrativas que envolvem as praticas coletivas cotidianas,
sociais, culturais e politicas estabelecidas no mundo da vida. Ou seja, um “real”
construido a medida das sociedades.

De qualquer modo, a TV ainda é a midia de referéncia do nosso cotidiano e a
primeira proposta de verdade sobre a vida, as praticas coletivas, a politica e os
acontecimentos do mundo. Tal cenario aponta para uma crucial reflexdo no meio
académico e intelectual, algo que tem sido feito por varias décadas, mas que, a nosso
ver, nao deve jamais se esgotar. A andlise e critica dos modelos de pensamento
univocos que se estabelecem nas esferas publicas, para nos, € uma importante
ferramenta que nao apenas diagnostica as praticas sociais, mas que também nos
auxilia a modifica-las.

Escolhemos utilizar como objeto empirico o Manchetémetro pelo fato desse
site monitorar os principais meios de imprensa do pais. O Jornal Nacional, parte do
corpus, representa, em nossa percepcao, o pensamento univoco em que se consolidou
a comunicacdo brasileira, fundada por poucas familias a partir de uma legislacao
arcaica e pouco democratica, datada na década de 60, privilegiando uma narrativa
conservadora que se tornou referéncia de realidade para os brasileiros, antes que
ocorresse o processo de letramento da populacao, diferente da maioria dos paises
“desenvolvidos”. A maioria esmagadora das vozes sociais nunca teve seu direito de
fala e visibilidade. Acreditamos que, mesmo hoje, o Jornal Nacional representa a
narrativa televisual hegemonica sobre os acontecimentos do pais. Os outros jornais
impressos descritos no site também possuem importancia significativa na formacao

da opinido publica.

7 95% dos brasileiros consomem produtos televisuais. BRASIL, 2015.
8 A nocdo de real é demasiado complexa e tem diferentes conceituages em estudos filoséficos, linguisticos e
literdrios. Aqui, a nogdo é abordada tal como Verén (2001) a conceitua.
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O Manchetémetro é uma ferramenta pratica para visualizacdo de narrativas
dicotomicas e nos pareceu satisfatério como corpus devido o espaco e proposito desse
artigo. O site se apresenta da seguinte maneira:

O Manchetémetro é um website de acompanhamento diario da
cobertura da politica e da economia na grande midia, especificamente
nos jornais Folha de S. Paulo, O Globo e Estado de S. Paulo, e no
Jornal Nacional, da TV Globo. O Manchetometro é produzido pelo
Laboratorio de Estudos de Midia e Esfera Ptablica (LEMEP), grupo de
pesquisas com registro no CNPq, sediado no Instituto de Estudos
Sociais e Politicos (IESP) da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ). O Manchetometro nao tem qualquer filiacao
partidaria ou com grupo econémico.?

Ainda de acordo com o site, sua metodologia se baseia:

As unidades de analise da pesquisa do Manchetometro sdo as
chamadas e manchete da capa do jornal (...) Cada noticia é analisada
por dois codificadores e, havendo discordancia, por um terceiro cujo
veredicto funciona como critério de desempate. Os resultados das
analises sdo plotados em graficos para melhor visualizacdo das
tendéncias da cobertura. Os meios de comunicacao investigados pela
pesquisa sao os jornais Folha de S. Paulo, O Globo e O Estado de Sao
Paulo, os trés principais jornais diarios do pais, e o Jornal Nacional,
programa de noticias televisivo mais popular da TV aberta brasileira.

Nosso fio condutor reflexivo para tirar certas conclusdes das tendéncias
apontadas pelo site perpassou alguns conceitos como a verdade, o pensamento tinico
e a diferenca, a técnica e a midiatizacao.

Descrevemos as informacgdes do site, especificamente do nosso recorte, e
tentamos perceber a partir das reflexdes propostas, como narrativas tnicas do “real”
dao visibilidade para determinados assuntos, enquanto outros permanecem no
terreno da invisibilidade. Qual o “desenho” da narrativa hegemonica dos
acontecimentos no Brasil?

Obviamente, temos ciéncia que os comentarios que fizemos nessas poucas
laudas sdo apenas um rascunho desse desenho, no entanto, acreditamos que tais

apontamentos alargam perspectivas para reflexoes mais aprofundadas.

A verdade e o pensamento Gnico

A humanidade ao longo do processo civilizatorio, além dos media, teve outras

formas totalitarias de pensar a vida. O que podemos dizer com relativa seguranca é

° Informacéo disponivel em http://www.manchetometro.com.br/. Acesso em 13-05-2015
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que a historia do pensamento, vista a partir de uma visada epistemologica, sempre
almejou uma “vontade de verdade” para utilizar os termos de Foucault (1996).

Para sermos sintéticos e sem o ambicioso intuito de esgotar uma discussao tao
profunda, vejamos de modo breve e simplificador o processo de pensamento tnico
que se estabeleceu no ocidente. Consideramos importante tal apanhado para
especularmos melhor a respeito da técnica e do processo de midiatizacdo da
sociedade, conceitos fundamentais para nossa reflexao.

A tradicao ocidental do verdadeiro (aletheia) foi significantemente marcada
pelo pensamento socratico-platénico, que fundou o conceito de esséncia ideal
superior a todas as coisas sensiveis, uma verdade absoluta passivel de alcance por
meio do intelecto humano. A Filosofia classica, a religiao, sobretudo a crista, que teve
justificativas muito bem elaboradas pelos escolasticos e a Ciéncia moderna, que
supoe uma realidade ontolégica inteligivel e explicavel de modo matematico, foram
os modos de pensamento Unico que se estabeleceram, pautados pela busca de uma
verdade que ordenasse um universo de devir, uma esséncia que fosse capaz de nao
apenas interpretar, como no caso do mito, mas também determinar o porqué das
coisas.

Essa filosofia influenciou o pensamento medieval-agostiniano, o escolastico
tomista, o pensamento moderno, racional-cartesiano e empirico-baconiano e toda a
filosofia de modo geral. Por meio da razao, seria possivel desvendar o mundo para
além de sua aparéncia, encontrando, pressupondo metafisicamente que o “real” seja
inteligivel a medida humana.

A derrocada do conceito de verdade absoluta que perdurou desde sempre teve
como marco o pensamento nietzschiano. Nietzsche (s.d) nega a propria existéncia da
verdade e suspeita de toda a tradicdo metafisica. O raciocinio parece simples, de
acordo com Nietzsche (s.d), ndo se pode conhecer a verdade porque nao ha verdade.
Aqui, ha uma profunda diferenca com o saber do criticismo cético kantiano, que diz
que nao podemos chegar a verdade metafisica, mas nao a nega. Aqui, tomamos
partido do filésofo alemao, desacreditando em qualquer verdade que se diga absoluta.
Nesse contexto, como avaliar as realidades midiaticas que se digladiam em uma
arena de disputas simbolicas para se tornarem a verdade absoluta?

Herdeiro do modo de pensar nietzschiano, Deleuze pode ser um autor que nos
aponte uma possivel resposta. Como aponta Schopke (2004), Deleuze aparenta o
mesmo desejo de Nietzsche de fazer do pensamento um fluxo, um devir, como na

vida. Assim como o pensador alemao, Deleuze sabia que esses “reais” da linguagem,
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essas narrativas e representacoes, nao poderiam, afinal, serem verdades absolutas e
totalizantes, pois a vida nao é assim.

A insuportabilidade da mudanca do ser é que nos faz querer uma verdade. O
que é a verdade sendo uma tentativa de parar o mundo para que ele se adeque a
aquela verdade? Quando o que ocorre é que depois de dita tal verdade, antes que ela
possa ser analisada, o mundo ja mudou pelo devir e ela ja se tornou parcial.

Dai a importancia de se refletir as singularidades, as narrativas de resisténcia e
a diferenca de modo geral. Deleuze era o pensador da diferenca. O que o autor chama
de representacao €, justamente, a metafisica, a vontade de semelhanca. Nas palavras
da comentadora: “libertar a diferenca das antigas malhas da representacio.”
(SCHOPKE, 2004, p.22).

Dito de outra forma: o pensamento é apenas “re-conhecimento”
quando esta submetido e regulado pelos principios da representacao.
Sua atividade mais fecunda esti paralisada, sua natureza esta
reprimida: o seu poder de criar, de pensar e de produzir sua propria
diferenca. Nesse ponto, Deleuze e Nietzsche estio em perfeita
sintonia: o pensamento nao é estritamente falando, algo “natural”,
algo que se exerce espontaneamente; ele é uma “segunda natureza”,
um puro refinamento da razdo. O seu poder de liberar ou mesmo de
produzir a diferenca estd diretamente ligado ao rompimento com a
representacao classica. (SCHOPKE, 2004, p.24).

Dessa maneira, consideramos importante articular a questao da vontade de
verdade como pensamento Unico e a questdo da diferenca em discussao com a
Técnica e os modelos midiatizados: referéncia de “verdade” na representacao da vida

contemporanea.

A Técnica e a Midiatizacao

Parece impossivel pensar a Técnica sem passar por Heidegger (2008). O autor
realizou uma reflexao arguta sobre essa no¢ao, pensando-a como um dispositivo, uma
forma de desencobrimento, para utilizar os termos do autor, um desvelamento do
real que traria a tona sua “verdade”. Pensando as quatro causas aristotélicas e a nocao
de verdade grega, aletheia, ou desencobrimento do real, Heidegger afirma:

Questionamos a técnica e chegamos agora a aletheia. O que a esséncia
da técnica tem a ver com desencobrimento? Resposta: tudo. Pois é no
desencobrimento que se funda toda a pro-ducdo. (...) Se
questionarmos, pois, passo a passo, que é propriamente a técnica
conceituada, como meio, chegaremos ao desencobrimento. Nele
repousa a possibilidade de toda elaboracao produtiva. (HEIDEGGER,
2008, p.17).
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A técnica é desse modo, uma forma de desencobrimento, ou seja, sua esséncia
envolve um indicativo de “verdade”. Assim, o que concerne a técnica nao reside no
manusear ou no fazer, mas no desencobrimento (verdade) mencionado. “Extrair,
transformar, estocar, distribuir, reprocessar sao todos modos de desencobrimento”
(p.20).

Para Heidegger (2008), a técnica nao é neutra, ela é provocadora, nao é o ser
humano que faz bom ou mau uso dela, ela nos afeta. Sua esséncia nao possui nada de
técnico no sentido instrumental e comumente veiculado ao termo, ela é
desencobrimento. E o que ela desencobre? De acordo com o autor, a técnica
desencobre a dis-ponibilidade.

A palavra dis-ponibilidade se faz agora o nome de uma categoria.
Designa nada mais nada menos do que o modo em que vige e vigora
tudo o que o desencobrimento explorador atingiu. No sentido da dis-
ponibilidade, o que é ja ndo est4 para nds em frente e defronte, como
um objeto (HEIDEGGER, 2008, p. 20-21).

A técnica desencobre o “real” como “disponibilidade” e quem realiza essa
operacao é o homem que faz a disposicao. Sendo assim, a técnica enquanto forma de
desencobrimento como disponibilidade é uma armacao, gestell, que nos afeta por
inteiro, nos deixando sempre disponiveis.

Gestell é uma composicao, rede, uma armacao ou dispositivo, no sentido de
Foucault, sobretudo, na forma com Agambem apreende esse sentido, no texto “O que
é o dispositivo”, do livro O que é o contemporaneo e outros ensaios (2012), em que se
entrelacam linhas de maneira multipla, envolvendo questdes politicas, culturais,
estéticas e tecnologicas do “real”. Em outras palavras, a composicao (dispositivo —
forca que desafia o homem a desencobrir o real no modo da disponibilidade)
denomina desencobrimento (verdade) que rege a técnica moderna.

Acreditamos que os media seriam uma linha decisiva nessa composicao, como
suspeitam diversos autores e estudiosos contemporaneos da Comunicacao. Sabe-se
que na contemporaneidade, como ja dito, os media nao podem ser tratados de forma
indiferente, jA que fragmentam o “real” em narrativas e tomam o lugar de espaco
privilegiado no terreno da enunciagcdo. Agamben (2012) diz que a contemporaneidade
se escreve no presente, “tem o seu fundamento nessa proximidade com a origem, que
em nenhum ponto pulsa com mais forca do que no presente.” (AGAMBEN, 2012,
p.69). Nesse caso, ser contemporaneo é compreender uma interligacdo de tempos,

pensar o presente como parte do nao vivido, “voltar a um presente em que jamais



PiSSel |35
Pouso Alegre, ano II, n° 3, jan-jun/2016 - ISSN 2359-2192

estivemos. Aqueles que procuraram pensar a contemporaneidade puderam fazé-lo
apenas com a condicao de cindi-la em mais tempos, de introduzir no tempo uma
essencial desomogeneidade” (AGAMBEN, 2012, p.70-71). Por esse motivo, aos olhos
de Agamben, para sermos contemporaneos, devemos enxergar os variados tempos.

Os media de massa é o resultado dos poderosos métodos da Técnica na
contemporaneidade, que nao sendo neutra, aponta caminhos para alguns
animadores, para outros apocalipticos, mas o fato é que eles perpetuam certas
narrativas tradicionais que tentam nos dizer do que é feito o “real”.

No rastro dessas ideias temos o que é chamado de processo de midiatizacao da
sociedade. A midiatizacdo tem sido vista como processo social que ainda nao pode ser
considerado absoluto, processo em que a sociedade nao apenas recebe conteudo
midiatico, mas também o devolve e o transforma. Como afirma Braga (2006a),
precisamos romper a classica distingdo dos estudos midiaticos, elaborada por
Umberto Eco (1970), a de apocalipticos e integrados?o.

Nao se trata de adotar uma posicdo de equilibrio entre esses dois
extremos, mas sim de recusar radicalmente essa dimensao
determinada pelos dois polos. O problema da reflexdo na area nao é
afirmar uma tomada de posicdo (num sentido ou noutro), mas sim
examinar que coisa é essa em construcao na e pela sociedade — os
processos midiaticos — em sua realidade historica. (BRAGA, 20064, p.

52-53).

Na mesma esteira, Sodré (2002) realiza uma rapida distin¢ao entre mediacao e
midiatizacao:

E preciso esclarecer o alcance do termo “midiatizacio”, devido a sua
diferenca com “mediacao” que, por sua vez, distingue-se sutilmente
de “interacao”, um dos niveis operativos do processo mediador. Com
efeito, toda e qualquer cultura implica mediacoes simboélicas, que sdo
linguagem, trabalho, leis, artes, etc. Estd presente na palavra
mediacao o significado da acdo de fazer ponte ou fazer comunicarem-
se duas partes [..] ja midiatizacdio é uma ordem de mediacoes
socialmente realizadas no sentido da comunicacao entendida como
processo informacional, a reboque de organizacOes empresariais e
com énfase num tipo particular de interacdo — a que poderiamos
chamar tecno-interacdo — caracterizada por uma espécie de protese
tecnologica e mercadologica da realidade sensivel denominada
médium. (SODRE, 2002, p. 20)

Outro autor que conceitua dinamicamente a nocao de midiatizacdo social é

Eliseo Veréon (2001). Para o autor, na era da midiatizacdo, em que imperam as

10 para Eco (1970), os integrados sdo os que veem o0s media apenas em suas possibilidades positivas,
absorvendo-os em seu sentido tecnoldgico, como caracteristica de qualquer sociedade democratica, e em seus
avancos e vantagens sociais, enquanto os apocalipticos, em contrapartida, enxergam os media de modo
negativo, condenando-os como insténcias de poder que influenciam a sociedade capitalista e produzem
somente bens simbdlicos de qualidade duvidosa.
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mediacoes no contexto sociossimbolico, prevalece a ideologia representacional, que
para nds, conjuga com a critica a representacdo metafisica feita pelos autores
comentados. A midiatizacdo vem tentando se legitimar, criando uma proposta de
“real” que quer ser o tempo todo afirmado como o “Gnico e verdadeiro real”.

Pensando a midiatizacdo como algo que ainda nao se completou, podemos
dizer que ela vem avancando em algumas etapas. A etapa atual da midiatizacao de
acordo com o semioticista argentino seria a instauracdo do regime indicial®* da
significagdo como estratégia enunciativa de construcao da realidade social. A ordem
do indicial utiliza operac6es metonimicas, a troca do todo pela parte, a fim de se
aproximar cada vez mais da realidade social.

Articulando os conceitos discutidos nos topicos acima, Verdade, Diferenca,
Contemporaneidade, Técnica e Midiatizacdo, e tomando por base essa nocao de
narrativas indiciais dos meios técnicos televisuais e linguisticos como modelos de
verdade e pensamento Unico sobre o “real”, tentamos ilustrar por meio dos
apontamentos do site Marchetometro sobre os grandes media brasileiros, qual o
“desenho” dessa narrativa hegemonica midiatizada, para onde ela nos direciona e

quais as opc¢oes de resisténcia que escapam desse viés.

A visibilidade apontada no site Marchetometro e a invisibilidade de

tantas questoes

Al ewTRR
Hhran

FIGURA 1 Pégina inicial do site— FONTE: Manchetémetro, 2015.
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11 por falta de espaco e por ndo ser o principal propdsito do artigo, ndo iremos desenvolver tal conceito. A titulo
de contextualizagdo, o termo indicial se refere a nocdo de indice de Peirce (1977), na qual os signos sdo dividos
em uma tricotomia que envolve uma primeiridade, uma secundiade e uma terceiridade do sentido. Na relagdo
do signo com seu objeto temos trés tipos de signos: icone (primeiridade) que representa o objeto de modo
analogo; indice (secundidade) que representa o objeto a partir de um vinculo existéncial metonimico e simbolo
(terceiridade) que representa o objeto por meio de uma convengao.
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No site que escolhemos para anéilise, existem muitas secoes que apontam a
relativa neutralidade, pareceres favoraveis ou contrarios dos media em relacao a
politica e economia, principais pautas jornalisticas.

Ha uma secdo no site que trata especificamente da cobertura de escandalos
politicos, direcionando a tematica como um poderoso operador de pauta midiatico,
ou seja, um assunto julgado pelos media como um dos maiores interesses para o
publico em geral, o que confirma nossa suspeita de principal apuracao do jornalismo
brasileiro. Optamos por explorar essa questdo como operador de anlise,
especificamente nos periodos de eleicoes presidenciais.

Escolhemos as seguintes se¢Oes como recorte empirico: eleices de 2010 e
2014 e a cobertura da imagem da presidente Dilma em 2015, por serem assuntos com
intensas repercussoes noticiosas e com o0s mais notdrios apontamentos de
parcialidade no site.

A descrigao feita pelo Manchetémetro sobre os niveis de parcialidade dos
principais meios de comunicacdo nos periodos e assuntos que selecionamos é

transcrita no site da seguinte maneira:

O estudo feito no ambito do LEMEP acerca da cobertura das eleicbes
presidenciais de 2010 na grande midia imprensa mostrou um niimero muito
alto de escindalos no material noticiado. Naquele pleito 6 escandalos
tiveram destaque, cinco negativos para o PT e sua candidata, Dilma Rousseff,
e um negativo para o PSDB. No total da cobertura foram 1501 textos sobre os
“escandalos do PT” e 82 sobre o tinico “escandalo do PSDB”. Na cobertura da
eleicdo de 2014 o niimero de “escindalos” é ainda maior. Contrarios ao PT
sdo: Correios de Minas Gerais, Doleiro Yousseff, Graca Forster na CPI,
Mensaldo, Miriam Leitdo na Wikipedia e Petrobras. Contrarios ao PSDB
temos: Aeroporto de Claudio, Alstom, Cantareira/Agua em Sdo Paulo,
Mensalao Tucano e Metr6 de Sao Paulo.

« C ) www.manchetometro.com.br. 0O =

EX MANCHETOMETRO

Situacao x Oposicao (agregado)

1504

Qo ks o om0

FIGURA 2 — Cobertura agregada dos meios sobre os escandalos — Situacao X

Oposicao. Fonte: Manchetometro, 2015.
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O texto dessa transcricdo, a parte quantitativa contida nos nameros de
apuracoes dos principais partidos politicos e a gritante diferenca do grafico da
imagem acima nos dao um breve resumo de qual tem sido a narrativa midiatica
hegemonica no pais: os escandalos de corrupcao do PT.

Ao longo do nosso artigo, tentamos articular varios conceitos de profunda
sofisticacdo tedrica que fossem capazes de nos auxiliar na reflexdo a respeito da
narrativa hegemonica dos media apontada pelo Manchetémetro. Dentre os varios
modos de pensamento Unico e de modelos de verdade absoluta, falamos de um
processo em que a filosofia classica, a religiao, a ciéncia e a técnica ja reinaram. Um
desdobramento da técnica seria a midiatizacdo e seu modo de pensar o “real” de
maneira narrativo-indicial: indicativos metonimicos de carater especular que tentam
confundir o discurso com o proprio “real”.

A representacdo do “real” de modo indicial feita pelos media, nos da a
impressao da narrativa ser o proprio “real”. Acreditamos que isso seja um auge da
vontade de verdade de que falavamos.

Acontece que, apesar de parecer 6bvio e como frisamos nas reflexdes acima,
isso nao € o “real”. Nao se pode tomar esse estatuto de verdade ja que sao apenas
representacoes. Trata-se de narrativas pensadas por sujeitos enunciadores, que sao
editadas, com intencionalidades e que carregam certos imaginarios. S3ao essas
narrativas televisuais que transparecem um modelo de pensar que é tnico.

Algumas de nossas suspeitas sobre esse pensamento uUnico dos media
brasileiros foram ilustradas nessa breve analise dos dados do site Manchetometro: os
meios de comunicacdo de massa no Brasil confirmam os estere6tipos comumente
veiculados de que a formacdo da opinido publica é privilégio de uma tnica voz. A
narrativa hegemoénica do “real” no Brasil, a forma de desencobrimento do “real” nos
termos de Heidegger (2008), hoje, segue um mote basico: a corrupcao partidaria com
ataque sistematico ao partido de situacao se comparado ao partido de oposicao.

Como premissa de nossas reflexdes, acreditamos que qualquer tipo de
narrativa, em especial a que se desdobra como hegemonica, distorce mais ou menos o
cenario que se propoe a representar. Ser contrario ao governo e colocar uma grande
lupa sobre o assunto “corrupcao do partido de situacao” (5 grandes escandalos no
primeiro periodo analisado, sendo 1501 manchetes), que mesmo sendo um problema,
deixa a margem muitas outras questdoes problematicas de cunho historico e

sociologico. Além disso, percebe-se uma fuga ao analisar as poucas chamadas sobre
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corrupcao quando nao se trata do partido de situacdo (apenas um escindalo e 82
manchetes no primeiro periodo analisado).

Como exemplo de outras questoes que podem e devem ganhar espaco nos
media, podemos citar alguns fatos: a enorme desigualdade histérica em que se
estabeleceu na sociedade, o atraso ao direito de liberdade e voto dos negros, mulheres
e analfabetos e o fato da sonegacao de impostos equivaler a uma parcela sete vezes
maior do PIB em relacdo a corrupcao partidaria2. Isso levanta a seguinte questao: a
corrupcao partidaria é o principal problema do Brasil como nos faz querer acreditar
as narrativas midiaticas hegemonicas?

A diminuicao da diferenca discursiva ocasionada pela vitéria da narrativa
hegemonica midiatizada é o que causa a estranheza sobre as vozes marginalizadas, a
sua nao compreensao e por vezes a indiferenca ou mesmo a repulsa. Consideramos
valorosa a tentativa das narrativas de resisténcia de constituirem um espectro de
formacoes discursivas polifonico em um cenario no qual é cada vez mais dificil ouvir
a diferenca.

E necesséria a reinvencdo de novos mundos e novas narrativas, que sejam
contemporaneas e interpretemos a tradicdo, por intermédio do esquecimento,
desdogmtizando-a, no sentido de Agamben (2012) e pensem a diferenca no sentido
de Deleuze referenciado por Schopke (2004); uma regulacido dos media que
democratize a circulacao de opinides, dando espaco e voz para todas elas. Se as novas
narrativas devem incorporar e em que medida devem apreender o contetido

televisual que conhecemos, isso é assunto para outro trabalho.
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